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Introduction

e Se nourrir, un besoin primaire
* Moteur des migrations humaines

* Source de la plupart des mouvements sociaux




Consommation par poste, selon le niveau de vie du ménage
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1" poste de dépense des ménages les plus pauvres
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Effets d'age et de génération sur le coefficient budgétaire des dépenses
en alimentation et boissons non alcoolisées
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Temps moyen

2010 Evolution de
'écart H-F
Homme Femme  Parrapport
a 1999
(en minutes)

Cuisine 24 70 -15
Ménage 15 51 - 12
Linge 4 23 -4
Courses 17 27 -3
Divers' 13 11 -2

Source : INSEE



Hypermarchés 30.6% 32.9%
(> 2500 m?)
Supermarchés 28% 33%
Alimentation spécialisée 21.5% 16.8%

(boulangerie...)

Petites surfaces 11.3% 8.7%
(épicerie)

Autres 8.6% 8.6%
(marché...)



Lieux d’habitations | Grandes surfaces | Petits commerces Autres
(marchés, internet)

Rural 55.5% 32.8% 11.7%

-20 000 hab 53.1% 34.6% 12.3%
20 000 a 100 000 59 % 28.5% 12.5%
+ de 100 000 59% 29.1% 11.9%
Paris 40.5% 42.8% 16.7%
Moyenne (2006) 57.9% 30.7% 11.4%

Source : INSEE



L'alimentation au quotidien

Les evolutions de '’Apres-Guerre

o Voiture

- Electroménager (réfrigérateur)
- Grandes surfaces

- Production de masse

- Industrie agro-alimentaire
- Internationalisation des échanges

Robert Doisneau, 1952



Contexte de mondialisation

Contexte historique

* Alorigine, une agriculture propre a chaque
territoire




Exportations de produits agricoles et alimentaires dans le monde, 2010

En milliards de dollars
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Contexte de mondialisation

Les conséquences de la mondialisation

- Vers "'uniformisation
des pratiques alimentaires
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- Perte des notions de localisation et de
saisonnalité



Aliments riches

Alcool, charcutenes, fromags,
pain, PdT, viandes

Les apéritivores .

Fruits, legumes, sauces,
boissons chaudes, matiéres

Les bons vivants

BRSA, CPPD, sandwichs,

grasses, Ssoupes, poissons 35-54 ans pizzas, plats composés
Aliments Aliments
traditionnels 55-64 ans modanm;
Plus de 65 ans
lL.es presses .
25-34 ans
Les gastronomes
15-24 ans

a la francaise

Eaux, UFL, riz,
lait, produits sucrés

Les globalises .

Aliments pauvres énergétiquement

BRSA = boissons rafraichissantes sans alcool, CPPD = céréales pour petit déjeuner,
UFL = ultra-frais laitiers, PdT = pommes de tere
Source ;| CREDOC, Enguéte Comportements et consommations alimentaires des Frangais, 1997




Pourcentage d’individus sous-alimentés:

[ 5% [ 15-20% [20-35% R > 35% | Donnbes non disponibles
Sources: FAQIGS [ESNP / SDANL, 2008




Pourcentage de personnes sous-alimentées dans le monde, 1970-2012
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Répartition du gaspillage alimentaire dans le monde,
par an et par personne

B Europe

B Amérique du Nord

0 Asie mdustrielle

B Afrique Subsahanenne

B Afnque du Nord, de
I'Ouest et Aste centrale

0 Asie du Sud er du Sud-Est

B Aménque latne




Consommation de viande aux Etats-Unis et en Chine
1960 - 2012
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Graohigus ?

Prix des matiéres premiéres agricoles Chicago
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Le temps des questions

Crise alimentaire de 2007-2008

- Mauvaises récoltes

- Explosion de la demande
- Diminution de la surface en terres cultivables
- Développement des biocarburants

- Spéculation

CRISE ALIMENTARE
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Le temps des questions

Polémiques

- Crise de |la vache folle
- Poids des multinationales
Acca parement des terres (Daewoo a Madagascar)

Républiques bananieres (united Fruit Company)

OGM (Monsanto) @\y N

4




Pour un plat de lasagnes, deux traders, quatre entreprises, cing pays

——s Circuit de la commande ——s Circuit de la viande @ Trader -:CoMectiondespmsme'és
@ Retrait de la vente de phusieurs plats surgelés Findus

Le trader néeclandais passe un ordre

ROYAUME-UNI
dachat de viande én Roumanie

(4] PAYS-BAS

Findus commande
le plat de lasagnes
« 3 la viande de boauf »

FRANCE

ROUMANIE

La Maison Spanghero
Castelnaudary réexpidie la viande Nlﬂmﬂmoﬁ
La Maison Spanghero A Comigel epidste wmmmw
(Groupe Poufol, Spanghero
coopérative Lur Berri)
5'3pprovisionna par
Nintermédiare d'un trader

SOURCES < AFP; LE MONDE INFOGRAPHIL : LE MONCE CHYPRE




Le temps des questions

Des alternatives

% | Garanti

 Le commerce equitable

* | Commerce

FAIRTRADE| Equitable

MAX HAVELAAR

* La perspective bio

e Alimentation de saison




Le temps des questions

Des alternatives

 Relocalisation
e Vente directe

La vente Directe Le circuit traditionnel

Producteur — Importateur

Transporteur

Client — Détaillant ——



Conclusion

Uniformisation des comportements alimentaires au niveau mondial

Défi de nourrir 9 milliards de personne en 2050 dans un contexte de
crise économique et environnementale.



Merci de votre attention




